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Sazetak: KoriStenje medija u demokratskim druStvima i drustvima u tranziciji u svrhu realizacije
politickih i ekonomskih interesa je sveprisutno, tim prije Sto je nemoguce govoriti o nezavisnosti
medijskih kuca. Istina da se u ovom sluc¢aju koristi simbioza znanja ekonomskih i politickih stru¢njaka
u dogovoru ili finansijskoj potpori medijima kako bi se odredene politi¢ke ideje ili ekonomski
proizvodi plasirali na trziste. Ovaj trend je pogotovo znacajan iz razloga $to ne postoji neka znacajna
alternativa ovom djelovanju, kao na primjer neka vrsta prisile. Najefikasniji metod da se to postigne je
medijski spektakl pomocu kojeg je mogucée formirati javno mnijenje i kreirati Zeljene potrebe prema
instrukcijama politi¢kih i ekonomskih centara moéi. Sto se ti¢e polititkog djelovanja putem spektakla
u BiH ono je sveprisutno na svim medijima i javnim i komercijalnim, tako da je teSko napraviti neku
vidnu razliku osim po nacionalnoj osnovi. Ekonomsko djelovanje je ipak uvjetovano cijenama
marketinga te je moguce napraviti razliku u smislu javnih i komercijalnih medija. Rad se bavi
analiziranjem koriStenja medijskog spektakla u svrhu politickog i ekonomskog promovisanja sa
osvrtom na uspjeh takvog djelovanja. Primjeri svakodnevnih politickih deSavanja su spektakularizirani
do granice savrSenstva, a u drustvu podijeljenom po nacionalnim osnovama i nije tesko napraviti
spektakl.

Kljuéne rijeci: Medijski spektakl, politicki utjecaj, ekonomski utjecaj, manipulacija

THE USE OF MEDIA SPECTACLE FOR THE REALIZATION OF
POLITICAL AND ECONOMIC INTERESTS

Abstract: The use of media in democratic societies and societies in transition in order to implement
political and economic interests is ubiquitous, especially since it is impossible to talk about the
independence of media outlets. It is true that in this case using a symbiosis of knowledge of economic
and political experts in agreement or financial support to the media to certain political ideas or
economic products placed on the market. This trend is especially significant because there is a
significant alternative to this action, such as a kind of coercion. The most effective method to achieve
the media spectacle with which it is possible to form public opinion and create the desired needs
according to the instructions of political and economic power centers. As for the political action
through the spectacle in BiH that is ubiquitous on all media and public and commercial, so it is
difficult to make a visible difference except on a national basis. Economic activity is still conditional
on prices and marketing can make a difference in terms of public and commercial media. The paper
deals with analyzing the use of media spectacle for political and economic promotion with emphasis
on the success of such action. Examples of everyday political events are spectacle to the limit of
perfection, and the society divided by a national basis and is not difficult to make a spectacle.
Keywords: Media spectacle, political influence, economic influence, manipulation

1. UvOD

KoriStenje medijskog spektakla kao moc¢nog alata u ostvarivanju politickih 1 ekonomskih
interesa je veoma popularna metoda u BH drustvu. Ona se odnosi ne samo na op¢i drustveni
poredak nego je zazivjela 1 na razini li¢nih interesa i angazmana putem druStvenih mreza.
Proizvodnja li¢nog spektakla nije u okvirima namjenskog djelovanja i viSe je produkt i
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preslika diskursa javnih emitera i medija. S toga je bitno da se napravi poseban osvrt
smiSljenom pristupu i proizvodnji medijskog spektakla u odnosu na onaj koji jeste pravi
spektakl, koji je nastao iz samog dogadaja.

Primjeri medijskog spektakla otkrivaju ideoloSku pozadinu i moguce instruktore formiranja
javnog mnijenja. BH drustvo je podijeljeno po nacionalnoj i vjerskoj osnovi, a to stanje se
vjestacki odrzava putem medijskog spektakla. Nacionalisti¢ki centri mo¢i, da bi odrzali svoju
vlast u nacionalnim grupama, spektakuliziraju stvarnost do mjere iracionalnog straha od
drugih i drugacijih. Taj trend je narocito izrazen uoci izbora kada se tenzije podgrijavaju do te
mjere da se nacionalizam podgrijava gotovo do oruzanih sukoba. To je pogotovo vidljivo na
drustvenim mrezama, koje u principu nemaju cenzure niti zakonskih okvira za sankcionisanje
takvog djelovanja.

Potreba izgradnje gradanskog drustva je neophodna u smislu ja¢anja demokratije i uloge
medija u njoj. Danasnji mediji postoje da bi provodili politiku stranackih idealista tako da je
objektivnost i uloga medija u naSem drustvu sasvim suprotna od prvobitne zamisli ,,medija
kao cCuvara demokratije”. Da li postoji nacin suprostavljanja nacionalistickom djelovanju
medija, ostaje otvoreno pitanje. Potrebno je prona¢i moguée modele takvog djelovanja koji
vjerovatno postoje ali nisu dostupni masama. Jedan od nacina je medijski spektakl plasiran
drugim kanalima do medijskih publika.

2. Osobine danasSnjeg spektakla

Proizvodnja spektakla u povijesti je imala razliite pristupe u ovisnosti od politickog i
ideoloSkog uvjerenja onih koji su ga pravili. Tako se u vrijeme Hladnog rata, kako navodi
Debor, koncentrovani spektakl vezao za isto¢ni blok u kojem je vladao totalitarni sistem
upravljanja, dok je difuzni spektakl bio izrazen u kvazi-demokratskim zapadnim sistemima.**®
Nakon pada Berlinskog zida gubi se granica izmedu ove dvije vrste spektakla i prema
teoretiCarima dolazi do integracije ove dvije vrte spektakla koje predstavlja uopcéeno
sveobuhvatan vid komunikacije koji ima za cilj kontrolu i mo¢ nad publikom.

Padom Berlinskog zida spektakl je postao sveobuhvatan vid komunikacije 1 izrazavanja
primjenjen na trziStu informacija i usluga. Takav spektakl vodi, kontroliSe i uslovljava profit 1
mo¢.*°

Trend da

naSnjeg spektakla je da proizvedu posljedice kojima se uljepSava nasilje i omalovazavaju
zrtve®’, a to je vidljivo kroz razliGite primjere velidanja destrukcije i razaranja. Borba protiv
terorizma se vodi terorisanjem od strane zapadnog svijeta onih ljudi na istoku koji uglavnom
nemaju nista sa terorizmom. Tako ubijanje nema isti prizvuk kada to ¢ine ,,isto¢ni teroristi* u
odnosu na ono kada to ¢ine zapadnjaci. Shodno tome, onaj koji ima jace medije i proizvodi

bolji spektakl, uglavnom formira javno mnijenje naklonjeno sebi i svojim ciljevima.

% prema: S¢éepanovi¢, V. Medijski spektakl i destrukcija, .str.9

¢ bid, 9. str.
457 Ibid, 9. str.
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Séepanovié u djelu ,,Medijski spektakl i destrukcija“ upotrebljava termin ,,drustvo
imperijskog spektakla“ ukazujuéi na postojanje globalne Supermoci koja se postize sintezom
politicke vlasti, medija, tehnologije, nauke i korporativnog kapitala, te se na osnovu toga
moze sprovesti utjecaj u bilo kojem dijelu svijeta.*>®

Nase drustvo se takode nalazi u sistemu ovog nacina upravljanja i ostvarivanja moci, a to se
moze uociti kroz djelovanje medija koji nisu niSta drugo do preslika svjetskih medijskih
(korporacijskih) kuca.

Koristenje spektakla u svrhu imperijalizacije je o€ito, te se dalekoseznost istog utjecaja osjeti i
u razvijenim i nerazvijenim drustvima.

Prikazivanje i forsiranje destruktivnog spektakla u civilizovanim druStvima ima za cilj
opravdanje vojnih akcija i Sirenje globalnog utjecaja. Danasnje vladajuce carstvo se s pravom
moze nazvati Imperija spektakla.

Priroda komuniciranja putem spektakla je uglavnom istosmjerna, jer publika nema nacina niti
tehnologiju da uspostavi dvosmjernu komunikaciju.To je jedan od razloga za dominaciju nad
publikom putem spektakla u savremenom svijetu.

Spektakularizovanje stvarnosti je proizvelo jedan vid nove realnosti koja i nema mnogo
zajednickog sa realnoS¢u.Simulacija stvarnosti je zasnovana na spektaklu putem koriStenja
savremene tehnologije.

3. Imperija spektakla

Po ¢emu su svjestki mediji zanimljivi za BH drustvo, 1 u kojem smislu oni utje¢u na dogadaje
u Bosni i Hercegovini? Odgovor na ovo pitanje lezi u ¢injenici da su svjetski mediji
uglavnom izvor svih vijesti, tako da domaci mediji crpe informacije iz svjetskih medija. Na
taj nacin se stvara globalni utjecaj onih koji upravljaju medijima.

Imperija putem medija nema teritorijalni oblik vlasti nego korporativni u kojem se udruzuju
bogati i moéni pojedinci, institucije i kompanije koje preko slobodnog trzista, kontroliranja
medija, oruzenih snaga ostvaruju svoje interese i uve¢avaju profit.*’

Mediji uglavnom ignorisu pric¢e koje nisu dramati¢ne i kao takve ih ne vidamo u medijima sve
dok ne postanu dramati¢ne i njihovi akteri ne po¢nu da se ponaSaju kao ekstremisti. To u
sustini povecava tiraZ novina i vijesti. Tako se 1 rat pretvorio u spektakl. Publika posmatra

ey, e . . . 4
izvjestaje i zapravo ne shvata da se radi o ratu i smrti.**

Takvo izvjeStavanje nema karakter intervencije nego uzivanja ili zadovoljenja potrebe za
informacijama, i ne tjera publiku na bilo kakvu reakciju u tom pravcu.

U takvom drustvu iskoriStavaju se ljudske emocije u komercijalne svrhe, pocevsi od tjelesnih
reakcija na objavljene vijesti pa do organizovanih akcija kupovine, humanitarnih akcija 1
drugih druStvenih aktivnosti koje za sobom povlace potrosnju novca publike.

458 .

Ibid, 10. str.
9 Volin, S. €. kod S¢epanovi¢, V. Medijski spektakl i destrukcija, str. 23.
460 .

Ibid, str.23.
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Uglavnom se putem spektakla snage usmjeravaju na politicke i ekonomske pravce djelovanja.
Ukoliko spektakl ima cilj da poveéa prodaju ili politicko djelovanje on je pozeljan i bice
emitovan masama. U suprotnom, ne¢e dobiti dovoljno pazZnje, ili ¢e ostati na lokalnom nivou
pracenosti i zapazenosti.

4. Mo¢ medija u ekonomskom i politickom smislu

Javni Zivot svakog ¢ovjeka je uglavnom omeden djelovanjem medija jer su oni centar naSeg
javnog zivota. Mo¢ utjecaja medija u ekonomskom i politickom Zivotu je nesumnjiva, ¢ak
nadilazi 1 procjene prvih teoreticare utjecaja medija kao Sto su McLuhan i Orwell.

Mediji su centar naseg javnog zivota i oni definiSu $ta je taj zivot i ako je , kako navodi Loyd,
ova definicija strukturno i hroni¢no pogresna, onda je i problem ozbiljniji od bilo koje teme
kojom se sami mediji bave.*®'

Nesumnjiv je utjecaj medija na politiku i politike na medije, $to dovodi do opéeg problema
koji nastaje kao posljedica ovog utjecaja a to je kontrola. Ko koga kontrolise 1 ko s kim
upravlja? Ovdje se radi o procesu koji je uvjetovan uzajamnom interakcijom. Ako govorimo o
javnim emiterima onda su oni u sluzbi sistema, aktuelne politike i interesa javnosti. Sto se tiée
privatnih medija oni su uglavnom meta politickih utjecaja i pogodan aparat za Sirenje
politickih ideja. Neizostavna nota ovih relacija je ostvarenje profita radi kojeg komercijalni
mediji i postoje.

Na ekonomskom planu radi se o uzajamnoj sprezi ostvarenja profita. Iako je javni servis
finansiran od strane gradana, ipak se medijski prostor koristi i za reklamiranje koje ima notu
ekonomskog profita. Ovo je posebno izraZzeno u slucajevima prenosenja nacionalnih sportskih
dogadaja kada je gledanost iznad prosjeka. Ekonomski gledano, javni servisi se iskoriStavaju
za reklamiranje proizvoda kao i na komercijalnim medijima. Uzajamna veza ekonomije i
komercijalnih medija je ocita, jer su komercijalni mediji i nastali na osnovama teorija
moguceg utjecaja na kupce putem emitovanja razli¢itih programa.

Gdje su u svemu medijske publike, i $ta ustvari one predstavljaju? U razli¢itim istrazivanjima
medijske publike se nazivaju ,recipijentima®, , konzumentima®, ,,publikom®, ,,masom® §to u
sustini indicira da su oni objekat i cilj djelovanja. Dakle, publika je u sustini nijemi posmatrac
1 konzument ideja, roba i vjerni kupac svega Sto se nudi.

A Sta se sve nudi? Nudi se vjera, nacija, nada, sreca, tuga, bol, patnja, radost, zalost, hrana,
pi¢e itd. Jednom rijecju, sve je u opticaju 1 ponudi, samo je pitanje kako doc¢i do
zainteresiranih.

U savremenim zamkama manipulacije i utjecaja, tesko je izbjeci iste. Za te namjene uradene
su studije Sirokog obima i uloZena su znacajna sredstva kojima se Zeli posti¢i ekonomski i
politi¢ki utjecaj putem medija.

**'prema Loyd, J. (2008:122) Sta mediji rade nasoj politici, SAMIZDAT, B92, Beograd kod Turgilo, L. (2011:19)
Zaradi pa vladaj, Vlastita naklada, Sarajevo
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Vlasnici medija su uglavnom pripadnici politickih i ekonomskih lobija. Ovaj proces je mogao
da te¢e u dva smjera. Prvi, da neko osnuje medij i da napravi utjecaj a zatim postane dio neke
politicke organizacije ili drugi, da pripadnik politicke organizacije izvrsi utjecaj na medij koji
vec¢ postoji.

Znacajan je joS jedan fenomen kako navodi Turcilo, L. da vlasnik medija, ma ko on bio,
raspolaze ne samo medijskim, ve¢ i ekonomskim i politickim kapitalom.*®*

Tako dolazimo do osnovne ¢injenice da su mediji u sluzbi korporacijskih i politi¢kih ciljeva a
na Stetu (povremeno i korist) publike.

5. Mediji u Bosni i Hercegovini i njihova nacionalna podijeljenost

Medijski prostor u Bosni i Hercegovini je jako podijeljen po unaprijed zacrtanim kriterijima
od kojih je dominantan onaj po nacionalnoj osnovi. Zasto je ova podjela vazna? Prije svega
vazna je jer odreduje agendu djelovanja medija i pravac pravljenja spektakla koji je u svakom
slucaju pristrasan jednoj od nacionalnih skupina. Nerijetko se u nacionalisticke ispade upli¢u i
javni emiteri §to dovodi do nezadovljstva bilo koje nacionalne skupine u Bosni i Hercegovini.
Prema istraZivanju agencije GfK postoji uzro€no-posljedi€na povezanost izmedu nacionalne
pripadnosti gradana BiH te njihovog odabira medija koje koriste. Tako na primjer Bo$njaci
najc¢eSce biraju Hayat, Srbi biraju BN TV, Pink BH, a Hrvati prate programe HRT, NOVA
TV i HR RTL.*”

U Bosni i Hercegovini djeluje Sest novinskih agencija, koje izdaju deset dnevnih novina: tri u
Sarajevu, dvije u Mostaru 1 pet u Banja Luci.Na osnovu mjesta izdavanja novina moze se
zakljuciti kojem nacionalnom korpusu pripadaju i ¢ije interese zustupaju.

Dnevni Avaz je najtirazniji list u zemljii mjeSavina je dnevnika i tabloida. Oslobodenje bastini
bogatu tradiciju politi¢kog novinarstva u BiH. Uz dnevne listove u Bosni 1 Hercegovini izlaze
1 sedmicni politicki magazini, medu kojima su BH Dani, Slobodna Bosna, Start i mnogi drugi.
Bosna i1 Hercegovina ima javni radiotelevizijski sistem, koji se sastoji od tri jedinice: glavne
nacionalne radijske i televizijske kuce Radiotelevizije Bosne i Hercegovine (BHTV 1 i BH
Radio 1), te po jednog entitetskog emitera: Federalne televizije FTV u Federaciji 1 Televizije
Republike Srpske RTRS u Republici Srpskoj. Medijsku sliku u zemlji upotpunjuje i nekoliko
privatnih televizija, od kojih valja izdvojiti TV1, OBN, TV Pink i dr., koje se mogu pratiti u
cijeloj zemlji, a ne treba zaboraviti ni regionalne televizijske programe u veéim gradovima
Bosne i Hercegovine (Sarajevo, Banja Luka, Tuzla, Biha¢, Travnik, Mostar).

Radio u Bosni i Hercegovini i dalje ima veliki broj poklonika, jer je BiH jedna od zemalja sa
najgus¢om mrezom drzavnih, entitetskih, kantonalnih, regionalnih i gradskih radio-stanica,
koje zadovoljavaju najsiri sloj sluSateljstva u zemlji.

Bosna i Hercegovina sve ubrzanije odgovara zahtjevima i potrebama koje se odvijaju u svijetu
medija i komunikacija. lako Internet u Bosni i Hercegovini nije rasprostranjen kao §to je to

2 Turéilo, L. (2011:19) Zaradi pa viadaj, Vlastita naklada, Sarajevo

%3 Turgilo, L. (2011:60) Zaradi pa vladaj, Vlastita naklada, Sarajevo
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slu¢aj u zapadnoj Evropi i sjevernoj Americi, u znatnom je porastu broj korisnika i lokacija u
gradovima na kojima ¢ete naci bezi¢nu konekciju. S tim u skladu veliki je broj informativnih 1
zabavnih web portala koji se nudi korisnicima.***

Sve navedeno ide u prilog ¢injenici ostvarivanja utjecaja putem medija i medijskog spektakla.
Tako redovno imamo razli¢ita medijska prepucavanja ili razli¢ita tumacenja odredenih
dogadaja u kontekstu ispravnosti. Medijska publika reaguje na objave koje se dijele na
druStvenim mrezama i to na veoma emotivan nacin, pri ¢emu su veoma cesti nacionalisti¢ki
ispadi.

Ako televizija objavi da je uhaps$en neko ko je po nacionalnosti Srbin, takva vijest je senzacija
1 spektakl u punom smislu za ostale narode, a onda slijedi izljev bijesa putem druStvenih
mreza, gdje se nerijetko vraca u proSlost i ratne sukobe, §to ima za cilj podizanje
nacionalisti¢kih tenzija.

Posmatrano s aspekta utjecaja politiCkog i ekonomskog, svaki medij reklamira ili lobira za
svoj ,,tim“, pa su tako analizom reklame i lobiranja putem odredenihmedija lahko moze
zakljuciti ko stoji iza neke medijske kuce.

6. Politicki spektakl u Bosni i Hercegovini

Nije teSko proizvesti spektakl ako imate publiku koja ga vjerno ceka. Publika nastrojena
nacionalisti¢ki je spremna i sama da bude dio pri¢e o mogué¢im sukobima unutar Bosne i
Hercegovine. To je najeS¢e primjetno na sportskim terenima, politickim dijalozima,
drustvenim mrezama. Uglavnom se svaki spektakl ove prirode svodi na napade na druge i
drugacije, jer nemo¢ da budes iznad ostalih u dobrim projektima ima za posljedicu napad na
druge te skretanje paznje javnosti sa vlastite nesposobnosti.

Uglavnom se na predizbornim skupovima i TV debatama uoci izbora mogu uociti ove vrste
djelovanja. Jedna od najnebuloznijih je da se na lokalnim izborima koriste nacionalisticke
fraze, kako neko nekoga ugrozava, §to govori o neobrazovanosti birackog tijela. Mediji su tu
da objasne da nikakvog utjecaja na lokalnom nivou ne moze imati Bosnjak iz Federacije u
RS-u i obratno, ali to nikada nisu ucinili, §to navodi na zaklju¢ak da politicke elite vladaju
medijima.

Nermina, M. profesorica Fakulteta politickih nauka u Sarajevu, autorica knjige ,,Politika kao
spektakl“ koja je nedavno predstavljena javnosti, govori o oblicima spektakla u procesu
evropskih integracija, kao 1 svakodnevnog zivljenja ,,politike* u Bosni i Hercegovini i regionu
za Radio slobodne Evrope govori: ,,S moje tacke gledista politicki spektakl u Bosni i
Hercegovini je zapravo nacionalizam. Sve te pri¢e o nacionalnom vitalnom interesu, pa cak,
ako hocete, o suverenitetu, one sve konstruiSu neki novi spektakl — neprestano izvjestavanje o
novostima, stalno konstruisanje i rekonstruisanje problema, uvijek proizvodimo neku krizu,
uvijek nam je politicki protivnik neprijatelj, uvijek su nam u javnoj sferi irelevantni problemi,
znaci neke ,tajne®, neke intrige. S druge strane, zbog globalizacije, imamo 1 hiperprodukciju

***http://www.visitmycountry.net/bosnia_herzegovina/bh/index.php/mediji
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informacija, koja nam ne pomaze da imamo medusobno povjerenje, nego naprotiv, nama
povjerenje jednih u druge pada, ali nepovjerenje raste. Nekako smo previse zaneseni tim
nacionalnim spektaklom tako da ne vidimo egzistencijalne probleme kao Sto su siromastvo,
polozaj radniStva, kao Sto je polozaj nacionalnih manjina. Evo, sad u odnosu Bosna i
Hercegovina — Hrvatska, jasno se vidi da je diplomatija u krizi — pitanje o dvojnom
drzavljanstvu, pitanja vezana za radnu snagu, pitanja vezana za zaposljavanje, socijalno
osiguranje itd., sve je to na ¢ekanju, ali izgradnja Peljeskog mosta — da li Hrvatska to moze da
gradi, da li ima saglasnost od Bosne i Hercegovine - §to je onako pomalo i smijesno, da li
treba da ulaze u tudu drzavu, barem tako govore mediji iz Hrvatske, opet, u Bosni i
Hercegovini govore ,,Ne, ne, Mali i Veliki Skolj pripadaju samo Bosni i Hercegovini, ,,Mi
nismo Slovenci, mi ne¢emo dati dio svog teritorija®, i tako dalje. Mislim da nam je javna sfera
poprilicno problematizirana zato $to i politika 1 mediji traze senzaciju.

7.  Zakljucak

Sve je ucestalija metoda koriStenja medijskog spektakla kao moénog alata u ostvarivanju
politickih i1 ekonomskih interesa u BH drustvu.BH drustvo je podijeljeno po nacionalnoj i
vjerskoj osnovi, a to stanje se vjestacki odrzava putem medijskog spektakla a najvise do
izrazaja dolazi uoci izbornih kampanja. Pravac komuniciranja putem spektakla je uglavnom
istosmjeran, jer publika nema nacina niti tehnologiju da uspostavi dvosmjernu komunikaciju.
To je jedan od razloga za dominaciju nad publikom putem spektakla u savremenom svijetu.
Spektakularizovanje stvarnosti je proizvelo jedan vid nove realnosti koja i nema mnogo
zajednickog sa realno$¢u. Simulacija stvarnosti je zasnovana na spektaklu putem koriStenja
savremene tehnologije. Veoma Cesto se putem spektakla snage usmjeravaju na politicke i
ekonomske pravce djelovanja. Ukoliko je cilj spektaklada poveca prodaju ili politicko
djelovanje on je pozeljan i bi¢e emitovan masama. U suprotnom, ne¢e dobiti dovoljno paznje,
ili ¢e ostati na lokalnom nivou pracenosti i zapazenosti. Nije teSko proizvesti spektakl ako
imate publiku koja ga vjerno ¢eka. Publika nastrojena nacionalisticki je spremna i sama da
bude dio price o mogu¢im sukobima unutar Bosne i Hercegovine ali i svakog drugog
desavanja koje je nesto novo i drugacije. Navedeno ide u prilog ¢injenici ostvarivanja utjecaja
putem medija i medijskog spektakla. Tako redovno imamo razli¢ita medijska prepucavanja ili
razli¢ita tumacenja odredenih dogadaja u kontekstu ispravnosti. Medijska publika reaguje na
objave koje se dijele na drustvenim mrezama i to na veoma emotivan nacin, pri ¢emu su
veoma Cesti nacionalisticki ispadi. Brojne su svade koje se vode na portalima pracene
vrijedanjem, psovkama, neumjesnim komentarima a sve u cilju $to veceg spektakla.
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