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Sazetak: Covjekovo komuniciranje s prirodom odnosno njegova nuZnost suzivota sa njom,
jeste ustvari, jedan neprekidan proces, koji jo§ od vremena anti¢kih mislilaca zaokuplja paznju
svjetskih nau¢nika. To pitanje danas vise nego ikada prije zauzima centralno mjesto u radovima
znanstvenika u okviru brojnih drustvenih istrazivanja, gdje su teme o promjeni uslova
komunikacijskog procesa i nacina odlu¢ivanja u podrucju zastite prirodne sredine uglavnom
bile u prvom planu. S druge strane, vrlo su oskudna istraZzivanja o ¢ovjeku kao primarnom
komunikatoru i akteru suzivota s porirodnom okolinom, ali i kao jedinom subjektu
odgovornom za sve ekoloske nedace s kojima se suoCava savremeni svijet. Promjene koje se
sve brze dogadaju u prirodi, indirektno i direktno uti¢u na ¢ovjeka, njegovu kulturu i na sve
ono §to je stolje¢ima stvarao. Zbog svega toga ekoloSka kriza planeta Zemlje, kao covjekovog
jedinog staniSta, ne moze i ne smije biti izolirana od ¢ovjeka i njegovog interesa, a pogotovo
ne izvan njegovog interkomunikacijskog fokusa.

Kljucne rijeci: ekologija, komunikologija, mediji, kultura, interaktivnost, multimedijalnost,
informativnost

CONTEMPORARY ECOLOGICAL PROBLEMS IN THE FOCUS OF
MASS MEDIA COMMUNICATION

Abstract: Man's communication with nature, that is, his necessity of coexistence with it, is, in
fact, a continuous process, which has occupied the attention of world scientists since the time
of ancient thinkers. Today, more than ever, this issue is central to the work of scientists in
numerous social studies, where topics about changing the conditions of the communication
process and decision-making in the field of environmental protection were mostly in the
forefront. On the other hand, there is very little research on man as the primary communicator
and actor of coexistence with the natural environment, but also as the only entity responsible
for all environmental disasters facing the modern world. Changes that are happening faster and
faster in nature, indirectly and directly affect man, his culture and everything he has created for
centuries. Because of all this, the ecological crisis of the planet Earth, as man's only habitat,
cannot and must not be isolated from man and his interest, and especially not outside his
intercommunication focus.

Keywords: Ecology, communication science, media, culture, interactivity, multimedia,
informativeness

Uvod

U eri dominantne elektronske medijske komunikacije i sve vece zastupljenosti u javnim
komunikacijskim procesima klasicnih medija i internetskih druStvenih mreza, ekoloSka
problematika ima sve znacajnije mjesto. Mediji odlucnije kr¢e prostor, prije svega, za nauku i
politiku, te kroz svakodnevne medijske konverzacije oblikuju bolju percepciju ljudi oko
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osnovnih ekoloskih problema. U tom pogledu, pored obrazovnih i kulturoloskih djelovanja u
mijenjanju Covjekove ekoloSke svijesti, insistira se na boljem razumijevanju uzroka i
posljedica globalne ekoloske krize i snaznijem reagiranju svakog covjeka, radi njihovog
otklanjanja 1 ublazavanja.

Komunikacijski procesi u savremenonm svijetu danas se odvijaju drugacije nego Sto je to bilo
u vrijeme prvih naznaka globalne ekoloske krize. Razvoj globalnih komunikacijskih sistema
znatno je povecao nivo medijske interaktivnosti, ¢ime je komunikacijski odnos izmedu
brzina prenosa informacija, dostupnost, povezanost i arhiviranost. U tom kontekstu
multimedijalnost i nelinearnost globalnih komunikacijskih procesa ucinili su druStvene mreze
fenomenom informacijske revolucije 2 1. vijeka, zahvaljujuci kojima je ekoloska problematika
prepoznata kao jedna od najvecih kriza savremenog drustva.

,Kori§¢enje naucnih postignuéa koja su temelj postindustrijskoj civilizaciji ocigledni je
paradoks. Nuklearna energija se ne koristi samo u razvojne svrhe koje bi ¢ovjekov zivot ucinile
udobnijim, lagodnijim. Prijetnja nuklearnim naoruzanjem stvara jednu od osnovnih tjeskoba
savremenog Covjeka, bez obzira da li Zivio u razvijenom ili nerazvijenom dijelu svijeta.
ZastraSivanje nemoc¢nih drzava i naroda apokalipticnim prijetnjama utemeljenim na razornom
vojnom potencijalu, dotice se svakog stanovnika ove planete 1 uzrokuje dalekosezne posljedice
kako na one narode koji strepe da Ce biti neposredna meta ovih prijetnji, tako 1 na narode onih
drzava koje odasiljaju ove poruke.“%’

Najipicaniji primjer za ove tvrdnje jeste agresija Rusije na Ukrajinu gdje agresor pored
upotrebe ogromnog arsenala nekonvencionalnog naoruZanja, svakodnevno cijelom svijetu
prijeti i nukleranim projektilima. Uz to ruska ratno - huskacka propaganda ne bira s redstva i
metode u Sirenju laznih medijskih vijesti i izvjestaja, obmannjuci tako cijelo ovjecanstvo kako
je ,,ubijanje ukrajinskog naroda i razaranje njihovih domova i gradova®, ustvari prijateljski ¢in
koji se deSava za njihovo dobro. Time ukrajinska tragedija pored niza paradoksa, u sebi uveliko
nosi 1 sve elemente ogromne ekoloSke prijetnje sa tragovima genocidnog zlo¢ina nad
stanovniStvom jedne suverene zemlje, utemeljenog na egocentricnom nacionalistickom
samoljublju agresora.

U svojoj analizi principa Stetnog uticaja industrije na okolinu, americ¢ki sociolog Robert
Frederick razmatra pitanja uzroka i posljedica neetickog ponasSanja ¢ovjeka u prirodi, pri cemu
sugerira da treba sagledati Sta mi kao ljudska bi¢a vidimo kao vrijednost naspram drugih ljudi.
Ovaj stav je u velikoj mjeri u skladu sa humanistickim stavom etike zastite zivotne okoline po
kojem se tvrdi da“ samo ljudska bi¢a imaju prava ili moralnu vaznost, jer samo ona posjeduju
unutrasnju vrijednost. Medutim, mi imamo duznosti i prema neljudskim stvarima (
pingvinima, drvecu, rijekama itd.), ali samo ako su te duznosti izvedene iz duZnosti koje

87 Nikoli¢, S., Zoran, Savremena sociologija, Fakultet za ekonomiju i inZenjerski menadZment, 2011., Novi Sad,
str. 468.
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imamo prema ljudskim bi¢ima. Neljudske stvari imaju vrijednost jedino ako su im tu vrijednost
dala ljudska bi¢a“ %8

Ovaj stav je u suprotnosti sa naturalistickim pogledom na etiku zastite covjekove okoline, koji
zastupa stanoviste da prirodne stvari (koje nisu ljudska bic¢a), imaju sopstvenu unutrasnju
vrijednost 1, kao takve, moralnu vaznost. Neki naturalisti u taj okvir pojava, koje zasluzuju
moralnu paznju, uklju¢uju samo zivotinje koje osjecaju; drugi, opet, ukljucuju sve zive stvari
ili stvari koje su dio ekosistema. Ovaj pogled ponekad se naziva biocentricnom etikom zivotne
okoline, za razliku od homocentri¢nog koji sve moralne zahtjeve sagledava iz ugla ljudskih
bica i njihovih potreba. Neki ova dva pogleda karakteriziraju kao duboku ekologiju, za razliku
od povrsne ekologije.

Komuniciranje ¢ovjeka sa prirodnom okolinom, ako se izuzme interakcija izmedu ljudskih
bi¢a, predstavlja vrlo slozen i dinamic¢an proces. Ako je tacno da kultura pocinje sa
sposobnosc¢u ¢ovjeka da stvara i razumije simbole, tada mozemo reci da istorija ¢ovjekove
kulture komuniciranja s prirodom ve¢ dugo traje. Ona je proizisla iz covjekove sposobnosti
stvaranja i razumijevanja simbolicke interakcije sa prirodnim okruzenjem. To razumijevanje,
za razliku od verbalnog komuniciranja unutar ljudske zajednice, nuZzno se odvija putem
neverbalnih komunikacijskih kanala. Budu¢i da je humana komunikacija dvosmjeran proces
prenosa informativnih poruka (simbola), koji se odvijaizmedu emitenta (enkodera) i reipijenta
(dekodera), neki autori taj proces interakcije Covjeka sa biljnim i Zivotinjskim svijetom vide
kao ,,nijemi jezik® koji takoder ima devosmjerni reverzibilni tok i povratnu spregu (feed back).

Postoji obimna literatura koja se bavi razli¢itim pogledima na ¢ovjekov odnos s prirodom, a u
¢emu je vrlo prisutan i problem komunikacije. Jo§ su poc¢etkom 1960 — ih godina 20. vijeka
americki komunikolozi ukazivali na fenomen komunikacijske interakcije covjeka i njegovog
prirodnog okruzenja. U to vrijeme pocela se razvijati naucna disciplina o uzajamnoj
povezanosti medija, tehnologija i komunikacije i njihovom uticaju na ljudsko prirodno
okruzenje. Glavni predstavnik ove teorije je bio Marshall McLuhan, kanadski lingvist, sociolog
i filozof poznat po brojnim radovima iz teorije medija i komunikacije. On je sa sljedbenicima
svoja nauéna istrazivanjima utemeljio na socijalnoj ekologiji Cikaske §kole, koja je zastupala
stav da komunikacijski mediji u prirodnom okruzenju djeluju iskljucivo kao ,,Covjekovi
produZzeci®, a Sto je McLuhan kroz svoja kulturoloska istraZivanja posebno prikazao kroz
medijske socioloske opservacije covjekovog prirodbnog okruzenja.

2. Teorija ekologije medija u radovima Marshalla McLuhana

Temeljne odrednice teorije ekologije medija sadrzane su u sintagmama o medijima kao
,produzecima ljudskih osjetila®, ,,medij je poruka“i,,globalno selo* koje je Marshall McLuhan
eksplicirao u radovima ,,Gutenberova galaksija: Civilzacija knjige* i ,,Razumijevanje medija:
mediji kao ¢ovjekovi produzeci®. U ovim radovima autor je ustvrdio da mediji djeluju kao
produZzeci ljudskih osjetila u svakoj eri, a raspravljaju¢i o informativhom sadrzaju poruke
McLuhan je naglasio da je “medij poruka®. I jedan i drugi stav je ve¢ tada naiSao na oStre

% Drummond, John; Bain, Bill, Managing Business Ethics (Poslovna etika), Clio, Beograd, 2001., str. 193.
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kriticke osude i neslaganja dijela naucne javnosti, mada su se danas gotovo nakon pola stolje¢a
mnoge njegove ideje i1 vizije ve¢ ostvarile, a njegovi teorijski pogledi na probleme medija
izazivaju nesmanjenu paznju.®®

Sljedbenici Marshalla McLuhana su medije usporedili sa sistemom infrastrukture koji povezuje
privredu 1 kulturu drustva s ekologijom medija. McLuhan je tvrdio da ,,ako bi rijeci bile
dvosmislene najbolje bi ih se proucavalo, ne u smislu njihovog sadrzaja, ve¢ u smislu njihovih
ucinaka u datom kontekstu drugih ljudskih podrucja stvaralastva, Sto je dovelo do teorijskih
ideja o medijskoj ekologiji. Na ovom tragu Neil Postman, najistaknutiji sljedbenik ucenja
McLuhana, krajem 1960-ih realizira projekat pod nazivom Program za medijsku ekologiju na
Univerzitetu u New Yorku. Prema Postmanu medijska ekologija podrazumijeva prirodno
okruzenje u kojem medusobno djeluju komunikacija (javne poruke) i tehnologija (medijska
infrastruktura) u Sirenju informativnih sadrzaja. Postman se poziva na medijsku tehniku,
komunikacijske procese 1 medijsku infrastrukturu, a ne na sadrzaj poruke, isticuc¢i da je
razmatranje moralnih prosudbi primarna zadaca ekologije medija. Jer, kako naglasava, on ,,ne
vidi smisao proucavanja medija ukoliko to ne ¢inimo u etickom ili moralnom kontekstu®.

| Walter Ong je bio student Marshalla McLuhana na Univerzitetu u Saint Louisu gdje se
ukljucio u istrazivanja medijske ekologije. Svojim radovima o prelazu iz dominantne usmene
u pismenu kulturu dao je znacajan doprinos razvoju ove naucne discipline, definirajudi
ekoloske medijske studije kao edukacijski proces stvaranja pretpostavki da mediji uzmu
aktivno uceS¢e u boljem razumijevanju problema koji bi mogli dovesti do kataklizme
Covjecanstva. Ovakvo razmisljanje nije naiSlo na razumijevanje drugih McLuhanovih
sljedbenika, premda je imalo znatnu podrSku njegovih kriti¢ara. S druge strane, Marshall
McLuhan definira medije kao sve ono Sto zahtijeva upotrebu ljudskog tijela. Prema ovoj
definiciji raCunari i odje¢a mogu se identificirati kao mediji, jer kada se medij nade u
komunikacijskom procesu, on se prilagodava ljudskim osjetilima tako da postaje produZetak
pojedinca koji svojim djelovanjem vrsi uticaj na cijelo drustvo i tako uvjetuje odredene
drustvene promjene.

Marshall McLuhan navodi da se za uc¢inkovito prouc¢avanje medija mora koristiti, ne samo
sadrzaj vec 1 cijelo kulturoloSko okruzenje s prirodnim resursima, u kojem mediji djeluju,
producirajuci javno mnijenje. Uz to, on tvrdi da svi mediji, bez obzira na sadrZaj, djeluju na
covjekova osjetila mijenjajuci osjetilnu ravnotezu stalnim impliciranjem razli¢itih drustvenih
promjena. Sintagma ,,medij je poruka® kao i metafora ,,globalno selo* predstavljaju teorijski
obrazac po kojem se razdvaja ameri¢ka komunikoloska tradicija utemeljena na odnosima s
javnoscu, od evropske tradicije vezane za rad 1 iskustvo klasi¢nih medija. Umjesto da u fokusu
bude informativni sadrzaj medijske poruke, McLuhan naglasava one karakteristike medija
koje mogu uticati na sadrzaj, ali i odlucivati o tome da li ¢e neka poruka dobiti status vijesti
odnosno nekog drugog komunikacijskog sadrzaja. Kljuc¢ni elementi medijske ekologije
uglavnom se pripisuju Marshallu McLuhanu, dok Paul Levinson izrazava stav da ,,nacin na

89 Svijet je kao stalni plemenski bubanj gdje se u svako doba dana i no¢i mogu dobiti vijesti iz cijelog svijeta.
Princeza se udaje u Engleskoj — bum, bum - ¢uju se bubnjevi, svi se razilaze. Potres u sjevernoj Africi, pijana
zvijezda u Hollywoodu — i opet bubnjevi.“ (McLuhan, Marshall,Gutenbergova galaksija : civilizacija knjige,
Nolit, Beograd, 1973.)
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koji komuniciramo najces¢e odreduje ono Sto komuniciramo®, a Neil Postman medijsku
ekologiju formalno promovira kao novu nauc¢nu disciplinu.

,Ideja da covjek izdrzava s voju kaznu u zatvorenom prostoru, smatra McLuhan, stupa snazno
na povijesnu scenu s novim odnosom prema prostoru koji dolazi s renesansom i izravno je
povezana s otkri¢em perspektive. Tu ideju zatvaranja ¢ovjeka u zatvoreni prostor, McLuhan
smatra ograni¢enom, odnosno prolaznom. U elektricnom i elektronickom svijetu, mislio je
McLuhan, takav koncept odgoja ne moze funkcionirati.”

Teorija medijske ekologije, iz ugla savremene komunikoloSke znanosti, uglavnom se ¢ini
prihvatljivom budud¢i da su na toj ideji nastali i neki komunikacijski teorijski modeli. Dakle,
komunikoska misao Marshalla McLuhana koliko god je 1960 — ih godina proslog stoljeca bila
izlozena kritici, a pred sam njegov kraj bila gotovo zaboravljena, danas je ponovo aktuelizirana
i stavljena u fokus medijskih i komunikacijskih univerzitetskih studija. Tome je najvise
doprinijela ¢injenica da su se mnoge McLuhanove futuristicke vizije i predvidanja ve¢ ostvarile
i postale vazan sadrzaj covjekovog svakodnevnog zivota. Nekada brutalno kritizirana fraza
,»globalno selo* danas predstavlja ¢injenicu po kojoj elektronicki mediji djeluju kao jedinstvena
mreZa globalne interakcije svjetskog drustva.”

Cuvenom sintagmom ,,medij je poruka® McLuhan ne insistira na tome da se umanji vrijednost
i sadrzaj same poruke, niti da medij u komunikacijskom procesu ima dominantnu ulogu. Njemu
je najvaznije da medij razvija svoju glavnu zadacu koja se manifestira u transferu poruke od
emitera do recipijenta u razli¢itim komunikacijskim procesima i situacijama. Pri tome je bitno
da medij producira drustvene promjene ve¢im intenzitetom nego Sto to ¢ini sama poruka injen
sadrzaj. Pored kritickog stava tadaSnje naucne javnosti o tome da je ,,medij poruka®, jedan broj
americkih sociologa medija i kulture ostro je kritizirao i, navodnu, McLuhanovu tvrdnju, da ¢e
postupno do¢i i kraj doba knjige. Ispostavilo se, medutim, da je oko toga iskrsnuo nesporazum.
Prilikom prevoda knjige ,,Gutenberg Galaxis* na njemacki jezik, izdavac je samovoljno dodao
podnaslov ,kraj doba knjige* — o ¢emu autor uopée nije pisao. Istina je, da su njegova
razmi$ljanja polazila od toga da je kultura knjige povezana sa imenom Gutenberga. Ta
¢injenica ne samo da je potaknula ljude da ¢itaju knjige, ve¢ im je omogucila da razmisljaju i
iznose vlastite stavove o raznim problemima druStva. McLuhanova teorija medija znacajno je
uticala na savremenu komunikolosku znanost. Veliki broj svjetskih teoretiCara medija,
filozofa,sociologa i mediologa sa velikom zahvalno$¢u i postovanjem prilaze bogatom
stvaralatkom opusu ovoga autora, sa uvjerenjem da je njegov nauc¢ni doprinos medijskoj i
komunikacijskoj nauci mnogo veci nego $to se do uopée moglo pretpostaviti.

0 Ali¢, Sead, McLuhan:najava filozofije medija, Centar za filozofiju medija i mediolo§ka istraZivanja,, Zagreb,
2001.

U ameri¢kom filmu ,,Gradski neuroti¢ar“Woodya Allena u jednoj sceni kao gost — glumac se pojavljuje i
sam Marshall McLuhan. Allen stoji u redu pred kinom dok je iza njega jedan prepotentni tip koji je svoju
prijateljicu zasipao McLuhanovim mudrostima, pokuSavajuci je impresionirati. U jednom trenutku W. Allen
napusta red i poziva McLuhana osobno u kadar. Tada McLuhan kaze kako je sve ¢uo §to je receno, ali da je
upravo pogresno interpretiran. ( iz dijaloga u ameri¢kom igranom filmu ,,Gradski neuroticar Woody Allena iz
1963. godine).
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3. Medijsko oblikovanje ekoloske kulture

Ekologija medija kao Siri pojam podrazumijeva sadrzaje koji imaju za cilj suprostavljanje epohi
ili vremenu, ali samo kao prevladavanje,transcedencija same epohe, svijeta i vremena uopce.
Ovo prevladavanje nije u mo¢i misljenja, pa bi ekologija medija zbog toga kao cilj mogla imati
suprostavljanje negativnim tendencijama neoliberalne ideologije i globalizma kroz ocuvanje
kontinuiteta i identiteta drustvene zajednice.’? Savremeni informativni mediji mogu podsticati
usmjerenost na ocuvanje i zastitu prirodne sredine, mada je i za same masovne medije veliki
problem, §to ne uzimaju u obzir esteticku kritiku 1 kriticko promisljanje lokalnih i globalnih
ekoloskih problema. Nasuprot tome, Cesto se desava da pojedini javni mediji zbog finansijske
ovisnosti odnosno budzetskog finansiranja, u svome stavu o odredenim spornim ekoloskim
pitanjima, ostanu na strani onih koji ugrozavaju prirodni okolis. Iz sli¢nih razloga desava se i
to da masovni mediji reklamiraju ekoloski problemati¢ne i zdravstveno neprihvatljive
industrijske proizvode. Ekologija medija kao dio kriticke javnosti, takva ponasanja redovno
prepoznaje ukazujuci na njihov poguban efekat i naruSavanje etickih normi u medijima.
Ekologija medija se, zapravo, ne zasniva na misljenju i stavovima medijskog menadZmenta,
ved, prije svega, na preobrazaju djelatnika u komunikacijskom procesu koji kreiraju medijske
sadrzaje. U tom pogledu ekoloska pismenost 1 kultura treba da budu jedan od bitnih elemenata
u obrazovnom procesu i cjelozivotnoj edukaciji novinara i drugog medijskog kadra.

Pitanje ekoloske kulture i ekoloske pismenosti prisutno je u naucnoj javnosti od 1960 — ih
godina proslog stoljeéa.” Prema amerckim teoreti¢arima ekologije ekopismenost oznadava
,razumijevanje razvoja i funkcioniranja ekoloskih sistema koji podrzavaju mrezu zivota“. To
je, prije svega, sposobnost ¢ovjeka da shvata osnovne principe zivota u skladu sa prirodnim
zakonima. Analogno tome i ekoloska kultura podrazumijeva ,,sveobuhvatni sistem znanja i
sposobnosti da se ¢ovjekov odnos s prirodom realizira na etickim principima‘“, uzimajuéi u
obzir kulturne ¢injenice i praksu koji se prenose tradicijom.’

Razumijevanje odnosa ekologije i kulture polazi od saznanja o djelovanju, sastavu, kvalitetu i
dinamici tih odnosa unutar ekoloskih sistema koji ¢ine mrezu zivota. U tom pogledu formalno
obrazovanje i masovni mediji imaju krupnu ulogu, a narocito kada je rije¢ o podizanju nivoa
ekoloske pismenosti. Jos sredinom proslog stoljeca u svijetu je prevladavalo shvatanje o opc¢oj
pismenosti kao nuznom uslovu za ekonomski rast i nacionalni razvoj. Prema definiciji
funkcionalne pismenosti Opce skupstine UNESCO - a 1978.godine, ,,0soba je funkcionalno
pismena ako se moze ukljuciti u sve aktivnosti u kojima je pismenost potrebna za efektivno
funkcioniranje njene grupe 1 zajednice, te kako bi joj omogucila da se nastavi sluziti ¢itanjem,
pisanjem i raCunanjem za svoj vlastiti razvoj 1 razvoj zajednice* Pojam pismenosti mijenja se
u skladu sa druStvenim 1 tehnoloskim razvitkom globalne zajednice i napretkom nauke.
Savremeni svijet zahtijeva nove pismenosti medu koje ubrajamo tehni¢ku , tehnoloSku,

2 Agkovié, M., Ekologija medija, Casopis filozofije medija, In medias res, Novi Sad, 2015.

3 Pojam eko — pismenosti je razvio Fritjof Capra iz Centra za eko —pismenost u Berkeleyu (California, USA)

"% Naturalisticki pristup definira kulturu tako $to sve kulturne pojave objasnjava organskim, bioloskim i
psiholoskim aspektima ljudske li¢nosti (kultura je dio ljudske prirode — Lamark, Frojd, Jung)
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informaticku i medijsku, kao i prirodnonau¢nu i ekolosku pismenost, kao jednu od paradigmi
21. stoljeca.

Ekoloska pismenost je nova obrazovna paradigma koja kombinira holizam, sistemsko
razumijevanje, odrzivost i kompleksnost zbog kojih takav sveobuhvatni pristup dovodi do
osnova za integralni pristup u rjesavanju ekoloskih problema.” U procesu obrazovanja i uéenja
o prirodi ona objedinjuje druStvenu nauku, kulturu i ekologiju sa razvijanjem spoznaja o
vrijednostima 1 vrednovanju prirode i uloge ¢ovjeka u njoj. I medijska pismenost znacajnim
dijelom obuhvata vrijednosti i saznanja o prirodi, kao i eticka nacela svakodnevne brige o
njenoj zastiti i oCuvanju.

Beza masovnih medija savremeni svijet ne bi mogao funkcionirati, budu¢i da su javni mediji
postali sastavni dio Zivota svakog ¢ovjeka. Komunikacijsko - informativni mediji nisu samo
vijesti i druge informacije, niti su samo zabava, a nisu ni moéno edukativno sredstvo, ve¢ su
sve to zajedno. Odnosi medija i drustva uveliko odreduju 1 odnose u drustvu. Mediji nisu ni
izvan ni iznad drustva, §to je najbolje izrazeno u maksimi, ,,.kakvo je drustvo, takvi su i mediji!“
Sto je drustvo otvorenije i §to su izvori informacija pristupaéniji, to su i mediji otvoreniji za
javnost, ustvrdio je finski teoreti¢ar medija, Osmo Wiio.”®

Mediji imaju veliku mo¢ uticaja na formiranje javnog mnijenja: misljenja, stavova i ponasanja
ljudi u svakoj drustvenoj zajednici. Oni su postali glavni odgajatelji ljudi, a narocito djece, i
mladih, pa se s toga javlja potreba za razumijevanjem medijskih sadrzaja (Sirenje medijske
pismenosti), te za razumijevanjem medijske kulture. Glavni cilj medijskog obrazovanja jeste
pomoc¢i gradanima da razvijaju kriticki stav prema medijskim sadrzajima kako bi bili sposobni
da donose vlastite odluke na temelju dostupnih informacija.

Kada je rije¢ o kulturi komuniciranja u kontekstu ekoloske kulture 1 medijske pismenosti,
brojna socioloSka i druga istraZivanja potvrduju kako mladi u BiH 1 Sire, pokazuju izrazito
nepovjerenje u javne medije i medijske sadrzaje, a Sto se posebno odnosi na Stampu, radio i
TV. Nasuprot tome oni imaju veliko povjerenje i visoko misljenje o online medijima. ,,Ovako
dijametralno suprotstavljeni stavovi mladih u pogledu ,klasi¢nih“ i online medija pokazuje
relativno nizak nivo njihove medijske pismenosti, odnosno nepoznavanja Sire drustvene uloge
medija, kao i potrebe da se u svakodnevnom zivotu kombiniraju razli¢iti mediji kako bi se

stekla objektivna slika i uspjelo orijentirati u drustvu i svijetu u kojem se Zivi.“’’

Ekoloska kultura je dio opce kulture a manifestira se kvalitetom odnosa prema samom sebi,
prema prirodnoj i Zivotnoj sredini 1 kvalitetom odnosa prema drugom ¢ovjeku kao vrijednosti.
Ekoloska kultura se ne moze posmatrati kao elitna kultura koja je samo za odabrane, ve¢ kao
ono §to je utkano u svim ljudima kao znanje i navike, usvojene vrijednosti, stavove i uvjerenja,

5 Holizam — u psihologiji i drustvenim naukama uopée, nacelo prema kojem Zivo bice (ili drutvo) predstavlja
cjelinu nesvodljivu na dijelove .

6 Wiio, Osmo, Guilty or not guilty? Television and violence: An International Comparison, University of
Helsinki, Helsinki, 1998.

" Turéilo, Lejla; Osmi¢, Amar; Ziga Jusuf, Mladi,politika i mediji, Priruénik za razvijanje politicke i medijske
pismenosti mladih, Fridrich Ebert — Stiftung, Sarajevo, 2017. ( prilog: dr. Tur¢ilo, Lejla: Stanje medijske
pismenosti mladih u BiH — pokazatelji iz fokusa grupa)
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prihvatanje normi $ta je u prirodnoj sredini zdravo i kvalitetno, a $ta nije, kako se zdravlje
cuva,a Sta ga ugrozava, na koji se nacin u postojec¢im uslovima moze poboljsati svijest 1 kvalitet
Zivota.’

Dakle, medijsko oblikovanje ekoloske kulture, prije svega, polazi od nivoa medijske
pismenosti svih aktera u komunikacijskom procesu. To podrazumijeva da urednici i novinari
javnih medija moraju raspolagati vrlo Sirokim spektrom znanja iz ekologije medija, opce
kulture i medijske pismenosti. U tom sluc¢aju moglo bi se o¢ekivati da mediji koji imaju
ekoloski pismene novinare mogu kreirati i producirati takve ekoloske sadrzaje koji ¢e moci
oblikovati javnu ekolosku kulturu. Ako istovremeno, s druge strane, kroz obrazovni sistem
medijska publika bude bolje ekoloski educirana, kao rezultat toga ¢emo imati Citaoce, slusaoce
i gledaoce medijski opismenjene tako da mogu s medijskim komunikatorima djelovati u istom
komunikacijsjom polju.”

Zakljucak

Ekoloska teorijska misao danas se sve vise manifestira kao izuzetno vazan faktor javnog
diskursa, a sve snaznijim posredovanjem medija postaje sve prihvaljivija i bliza obicnom
covjeku. Budu¢i da savremeno ¢ovjecanstvo sve vise ovisi o masovnim medijima, u svijetu
prevladava misljenje da se oni moraju istinski ekologizirati kako bi mogli prezivjeti vrijeme u
kojem zivimo, a naro€ito ono koje tek dolazi. Kao Sto se moze zakljuciti, u ovoj elaboraciji
ekoloskih problema u fokusu komunikologije masovnih medija, kultura, ekologija 1 mediji ve¢
imaju kljuénu ulogu u formiranju i podizanju ¢ovjekove ekoloske svijesti na viSu razinu. U tom
pogledu sve ve¢a paznja je usmjerena na medijsku pismenost kao jedan od najvaznijih
preduvjeta za preuzimanje veée odgovornosti medija za razvoj ekoloske kulture gradana kao
konzumenata medijskih sadrzaja.

Cijeneci vaznost medijske pismenosti, u posljednjih nekoliko godina u regiji i BiH je odrZan
veci broj razlicitih nau¢nih konferencija i istrazivanja o ovoj temi, €iji su rezultati dati u
saopStenjima i objavljeni u zbornicima radova i drugim nau¢nim publikacijama. U sadrzaju
objavljenih radova najcesée se istie ,,medijska pismenost kao pojam koji obuhvata takoder 1
informacijsku, digitalnu i filmsku pismenost, dok UNESCO istodobno promovira koncept
medijske i informacijske pismenosti (engl. media and information literacy, MIL)

U okviru ovog koncepta, insistira se na istovremenosti usvajanja znanja i kompetencija za
razli¢ite populacijske grupe. Pri tome je vazno uputiti ljude da ispravno razmisljaju o svojim
informacijskim potrebama i medijskim porukama. Informacijska i medijska pismenost prema
konceptu MIL, prije svega ima za cilj da pokrene procese kreativnosti i mi$ljenja korisnika, te
da im se olaksa pristup informacijama i poboljsa interaktivnost sa svim potencijalnim akterima
u komunikacijskom procesu. Koncept medijske i informacijske pismenosti po svojim

8 Kokovié, Dragan, Ekologija kao nacin Zivota, Casopis za dru$tvene i prirodne nauke — Svarog, 1/2010., Novi
Sad

™ Sto je vece zajednitko iskustvo posiljatelja i primatelja, to je komunikacija bolja* ( Fred S. Sibert; Theodore
Peterson; Wibur Schramm, Four Theories of the Press, University of Ilinois, Urbana and Chicago, USA, 1963.
8 Peta regionalna znanstvena konferencija: ,,Vjerodostojnost medija®, oktobra, 2014. Mostar (Zbornik radova,
FPN, Sarajevo, 2014.)
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metodoloskim postupcima veoma je blizak ideji cjelozivotne ekolosko — komunikacijske
edukacije kojom se u ve¢em dijelu i ovaj rad bavio. Jer multimedijalnost novih medija u
najvecoj mjeri integrira sve medije 1 komunikacijske procese u jedinstveni sistem, u kojem je
dostupnost svih ekoloskih tema 1 sadrzaja nemjerljivo velika.
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