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SaZetak: Problematici zastite Zivotne sredine veliku paZnju posvecuju mas-mediji. Elektronski
mediji, a posebno RTV, najsavrSenije su sredstvo za implementaciju, manipulacije i postizanje
projektovanih ciljeva i interesa, a posebno visih i konspirativnih. U manipulativnim procesima mas-
mediji, zbog nedovoljne informisanosti i obrazovanja odgovornih ljudi, ¢esto ucestvuju i nesvjesno,
pogotovo u tranzicionim vremenima. Nije redak slucaj da u pojedinim sredinama vec¢ina mas-medija
bude i sama izmanipulisana i zloupotrebljena ¢ime nesvesno postaju saucesnici i implementatori eko-
skrivenih strategija i ciljeva. Pri tome Cesto postaju i kolateralna Steta zbog neznanja ili pohlepe
zasnovane na li¢nim interesima.. Ovaj koautorski rad nastoji dobiti odgovore na problemska pitanja:
Kako masovni mediji uticu na javno mnjenje-publiku? Da li mas-med iji manipuliraju svojim
korisnicima? Stvaraju li medusobnu zavisnost? U tom kontekstu u radu se analizira nastanak, razvoj
oi postojanje pojedinih mas-medija, te njihova povezanost s medijskom publikom, odnosno njihovim
Zeljama i potrebama.

Kljuéne reci: Zivotna sredina,mas-mediji, globalizacija, informacije, propaganda, zloupotreba
saznanja.

ELECTRONIC MASS MEDIA TO THE PROTECTION
AND IMPROVEMENT OF ENVIRONMENT

Abstract: The issue of protection of the environment pay much attention to the mass media. With
mass media kids first contact achieve much violence.The mass media, especially broadcasters, the
most perfect means of implementation, manipulation and achieve projected goals and interests,
especially higher and conspiracy. The manipulative processes of the mass media, due to lack of
awareness and education of responsible people often participate unconsciously, especially in times of
transition.The media do it unconsciously very often because people who should be responsible are not
informed and educated enough. It is not so rare that in some circumstances most of media are misused
and manipulated, so thereby unwittingly become complicit as well as implementors of various
strategies. They often become the collateral damage because of ignorance or greedy based on self-
interests. This co-author is trying to get answers to problematic questions: how mass media affect
javnomnjenje-audience? Do weight-medsiji manipulate its customers? You create interdependence? In
this context, the paper analyzes the origin, development oi the existence of certain mass media and
their relationship with the media audience, and their needs and wishes.

Keywords: environment, mass media, globalization, information, propaganda, misuse of knowledge.

Uvod

Globalizacija je proces kojim se u danasnjem svijetu postepeno ukidaju ograni¢enja protoka
roba, usluga, ljudi i ideja medu razli¢itim drZzavama i djelovima svijeta, odnosno ideologija
koja za cilj ima njegovo opravdanje.Danasnje drustvo je masovno po svom karakteru, pa se
moze reci da je to drustvo publika koje je prezasi¢ena mas-medijima, savremenim sredstvima
difuzije, pogodnim da dopru do velikog broja ljudi i da im prenesu istovetnu poruku.
Preispitivanje posljedica mas-medija nemoguce je bez temeljne socioloske kategorije —
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drustvene moc¢i, jer je vazno da se zna Cije poruke i Cije znanje teku komunikacionim
kanalima i ko posjeduje ili kontroliSe te kanale u sistemu eko-bezbjednosti. _

U okviru ovog procesa, mas-mediji su pojam koji je u$ao u upotrebu 1920 godina sa
pojavom radija, Stampe i kasnije TV-a. Pod njima se podrazumjevaju svi mediji koji su
dizajnirani tako da ih “konzumira” Siroka publika, za koju se smatra da imaju zajednicki
interes. Masovni mediji su ujedno i podskup jednog Sireg pojma, masovne komunikacije.
Njihove osnovne odlike su da snazno utiCu na formiranje ,,masovnog konzumentskog
drustva” koje je uglavnom u kontrastu sa samostalnim odluc¢ivanjem. Masovni-globalni
mediji nastali su dugo nakon pojave lokalnih i nacionalnih. U Evropi prvi masovni mediji bile
su novine koje su dominirale tokom XIX vijeka. Na samim pocetcima razvoj masovnih
medija je bio kolebljiv, novine i ¢asopisi su bili pisani isklju¢ivo za domace Citaoce, $to je
bilo kombinovano sa jezickom barijerom uskra¢ivalo moguénost izvoza.

Novi planetarni sistemi mas-komunikacija omogucavaju neograni¢enu diverzifikaciju
kontrolisanih informacija i dezinformacija, Sirenjem nametnutih novih kulturnih, etickih i
eko-vrijednosti. Globalizacija za kolonizaciju svijeta (”novi svjetski poredak™), zasnovana je
na ideologiji teorija i planova za jednostranom dominacijom globalnog sveta, novim
savremenim metodama, pa i novom ”“nuznom” raketno-nuklearnom tehnikom. Ona
podrazumeva upotrebu Vvisoko-sofisticirane medijske manipulacije u koriS¢enju svih
raspolozivih sredstava ekonomske, politicke, vojne, tehnoloske a prevashodno medijske
superiornosti.

Na vrtloznom Balkanu su u poslednje vreme naj ociglednije destruktivne posledice globalne
kampanje imperijalne kontrole ljudi i prirodnih resursa, potpomognute protektoratskim
suspendovanjem nacionalnih i drzavnih suvereniteta i uniStavanjem tih vrednosti do
bukvalnog ,,otimanja“ svih resursa stavljaju¢i ih u svoju funkciju i interes.

Komunikacija je sredstvo usmjeravanja, kontrolisanja, ubedivanja, motivisanja i vodenja
pojedinca,grupe ili zajednice prema odredenom cilju. Ona ,vlada“ naSim zivotima i
obuhvata skoro svaki vid ljudskog ponaSanja; ljudi provode oko 80% svog aktivnog vremena
u komunikaciji. To je toliko univerzalni dio ljudskog iskustva, da se obi¢no uzima kao
normalna 1 svakodnevna Cc{injenica. Komunikacija je forma opStenja, interakcija na
simbolickom planu, razmjena informacija medu ljudima pomocéu znakova i simbola.
Komunikacija je prenoSenje sadrzaja datog u formi znacenja u prostor drustvenog dogadanja.
Informacije se prenose usmereno, a primaju selektivno. Komunikacija je prijenos informacija,
ideja, stavova ili emocija iz jednog izvora u drugi na nacin koji informaciju ¢ini smisljenom,
odnosno proces razmenjivanja informacija izmedu dva ili viSe pojedinaca, najceSce s
namerom da se utiCe na ponaSanje. Kvalitetne informacije su uvek ,,dvosmjerna ulica”,
posebno kada je u pitanju zastita i unapredenje Zivotnog ambijenta.

Interakciju mas-medija i publike verovatno je najbolje koncipirati kao otvorenu diskusiju
izmjedu publike (kaopojedinca ili grupe), medijskog sadrzaja i medijskih formi. U naSim
istraZzivanjima se naglaSava da ne treba polaziti od toga da publika predstavlja prazne
prijemne sudove, niti da mediji publiku ili njene ¢lanove programiraju, onako kako se
programiraju racunari. Takode je ne treba shvatati kao ,,skup krhkih bi¢a koja o¢ajnicki traze
kontakt 1 znacenje eko-bezbjednosti putem mas-medija, prije svega. Nadasve, drzimo se stava
da sadrZaj mas-medija ne moze da navede ¢lanove publike na postupke protivne njihovoj volji
ili mimo nje.

Kada je u pitanju eko-bezbjednost na prostorima Balkana, danas su prisutna stanovista da su
nove tehnologije i mas-mediji sredstva za prenoSenje slobode eko-istine i zahtjeva za zdravlje
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1 kvalitet Zivota. Zahvaljuju¢i aktuelnoj informatic¢koj revoluciji zastarjeva i sam pojam mas-
medija, jer postoje velike moguénosti personalizovane i interaktivne komunikacije, koja
otvara put ka novoj fazi pluralisti¢ke demokratije u pristupu informacijama i potrosnji vijesti
u znaku neke kuéne vrste izrade novinskog proizvoda, koji poniStava standardizovani
karakter masovne kulture.

1. Mas-mediji u drustvu

Etimoloski, termin ,,medij* vodi porijeklo od medius (lat), 1) srednji, 2) usred, nasred, u
sredini. Ovo poreklo termina jasno ukazuje na znacenje ovog pojma — radi se o posrednicima,
kada je rije¢ o komuniciranju, onda o posrednicima u komuniciranju. Sta je medij? Re¢ je
dakle latinskog porekla ,,medium* i znaci «sredina», «centar». To je prirodno ili vjestacko
sredstvo koje posreduje u prenosu rijeci, misli, ideja. Medij omogucava ljudima komunikaciju
prenoSenjem informacija. Radi se o sistemu institucija koje se bave raznovrsnim
komunikacijama. MarSal Mekluan je tvrdio da je medij poruka i da je Citava istorija drustva,
istorija medija.

Poceci javne komunikacije datiraju jo§ iz XVII vijeka sa pojavom redovnih i periodi¢nih
Stampanih izdanja. Od tih prvih izdanja do danas javna komunikacija je imala sve brzi razvoj,
a sa pojavom naprednih tehnologija dobija nove oblike i masovnost. Pruzanje i prihvatanje
informacija definiSe komunikaciju, u opStem smislu. Danas mas-komunikaciju moramo
posmatrati kroz povezanost i uz primjenu svih raspolozivih komunikacionih kanala, uz
naglasak na poslovnoj odgovornosti i djelotvornosti. Za teoretiCare mas-medija ne postoji
dilema oko povezanosti drustva i komunikacije, kao i oko povezanosti pojedinca, institucija i
komunikacije.

Istoricari ¢e uociti, na bazi posljedica raznih velikih tranzicionih promena u raznim drzavama
Svijeta, da je taj period u ciklusima od oko 50 godina. Takode, ¢ak oni koji skepti¢no govore
o0 ,.teorijma zavjere*, na bazi prakti¢nog ,,fid beka* ¢e zapaziti, da je ipak neko iz senke i1 bez
javnosti osmislio i upravljao strategijom koja ga vodi ka nekom cilju. Da [i je to slucajno?
Nije. Covek komunicira pomoéu simbola koje je stvorio i to je izrazito svojstvo ljudskog
duha i sposobnosti koje se razvija samo u drustvu. Komunikacije mogu poprimiti razlicite
oblike ali se naj¢esce izdvajaju dva naCina saopStavanja:

a) neposredno ljudsko simbolic¢ko izrazavanje (verbalno ili neverbalno);

b) mehanicki i e-uredaji koji se koriste na daljinu i povec¢avaju brzinu saopStavanja.

Sociologiju mas-komunikacija zanima kakva je uloga tehnickih sredstava saopstavanja, jer su
ona u savremenim drustvima dobila veliki znaCaj. Ona sluze kao sredstvo masovnog
komuniciranja za oblikovanje javnog mnjenja i u funkciji su raznovrsne propagande—
ekonomske, politicke, ideoloske, naucne, ekoloske, vojne, medicinske itd.

Nasrtljiva tehnologija i komercijalizacija e-medija sve vise otezavaju porodicama i uciteljima
da se nadmecu sa globalnim medijima u pridobijanju paznje budu¢ih generacija. U sustini
mediji funkcioniS$u na nacin na koji je odraz udruzenih interesa mo¢nih drustveni grupa, koje
su u polozaju da vrse raspodjelu drustvenih resursa. Uprkos ovim ograni¢enjima mediji igraju
kljuénu ulogu u svim modernim druitvima. Stavie, ako je drustvo otvorenije za svadiji glas,
to je uloga medija vaznija da bi ta otvorenost bila dugotrajnija. Danas se u masovne medije
ubrajaju Stampa, radio, TV, muzika i video zapisi, film, Stampani mediji, internet, mobteli,
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kompjuterski softver. Jedno od najboljih objasnjenja i idefinicija mas-medija dao je Denis
Mekvej (Denis McQuail), definiciju mozemo podijeliti u Sest stavki:

1. jesurazluciv skup aktivnosti (stvaranje medijskog sadrzaja);

2. ukljucuju posebne tehnoloske konfiguracije (radio, TV, videoteks, novine, knjige);

3. vezani su za konstituisane institucije ili medijske kanale (sistemi, stanice, publikacije);

4. operiSu u skladu sa odredenim zakonima, pravilima i shvatanjima (profesionalni
kodeksi i praksa, publika, drustvena o¢ekivanja i navike);

5. produkt su lica koje zauzimaju uloge (vlasnici, regulatori, produccenti, distributeri,
oglasivaci, ¢lanovi publike);

6. prenose informacije, zabavu, slike i simbole do masovne publike.

Iz ove podjele mozemo izvu¢i jo§ jednu od definicija medija: “Mas-mediji su druStvene
institucije koje funkcionisu unutar odredenih stega, pravila, prava i politike koje uposljavaju
karakteristicnu meSavinu kvalifikovanog osoblja, koji se drze odredenih procedura u
prikupljanju informacija, radi stvaranja grade za vizuelno, audiativno ili konceptualno
usmerene mas-medije”. Ukratko, oni su ucesnci u politickoj, ekonomskoj, socijalnoj i
kulturnoj dinamici drustvene moc¢i.

ZIVA BICA U EKOSISTEMU

Postoje odredeni procesi (radnje) ili osobine koje su zajedniike za sva Ziva bica. To su fivotni
procesl, kojl erganizmima omogudavajuda Zive:
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ledna od zajednickih osabina Zivih bica jeste da susva izgradena od CELUA, Baz obzira na to
da | su biljke ili Zivotinje, kojeg su ablika i veli¢ine, svi organizmi su izgraden| od éelija.

\
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Slika 1. Radanje, razvoj, aktivnosti, komuniciranje i fizicki nestanak

Informacija, poruka, kao svakidasnje pojave u Covjekovoj praksi, nedovoljno su teorijski
istrazeni. IstraZivanja jo§ uvek, u dovoljnoj meri, ne dodiruju informaciju kako po osnovi
obnavljanja njene strukture, tako i u pogledu moguénosti da predodreduje ljudsku praksu.
Ipak, potrebno je predstaviti razlicite puteve i smjerove kojima se ljudska misao kretala, sve u
cilju rjeSavanja problema informativne prakse. Upravo, to je pristup u radu i Zelja da se kroz
analizu razli¢itih socio-komunikacijskih ideja razradi, otkrije, pojasni i podsjeti na drugacije
pristupe u definisanju i1 tumacenju komunikacionih kategorija, kao 1 sredstva mas-
komuniciranja.

Uticaj 1 odnos izmedu mas-medija i drustva moze imati razli¢ite kombinacije: drustvo utice na
medije, a mas- mediji utiCu na drustvo. Drustvo 1 mediji egzistiraju nezavisno, a u odnosu su
medusobne interakcije. Sredstva mas-komuniciranja imaju moguénost formiranja drustvene
svesti, koja formiraju mediji te uti¢e na odnose u drustvu. Mas-mediji se mogu koristiti kao
sredstvo modernizacije i kao sredstvo koje moze promjeniti ¢ak i korenite odnose u drustvu.
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Mas-mediji zasnovani na digitalnovirtuelnoj tehnologiji — komunikacioni su izazov u
promociji (multifunkcionalno Sumarstvo). Od nastanka prvih e-medija, radija i TV, pa do
drustvenih mreza, komunikacioni kanali se koriste sa razli¢itim ciljevima, u zavisnosti ko ih
koristi. Nastankom virtuelne realnosti, realnosti koju generiSe kompjuter, mogucnosti
primjene kanala komunikacije u promotivne svrhe se povjecavaju. Multidisciplinarni karakter
naucno-strucnih projekata, virtuelnu realnost ¢ini konstantno inspirativnom za proucavanje.
Postoje brojni primjeri primjene virtuelne realnosti u medicini, Sumarstvu,vojsci, policiji,
korporacijama, ustanovama, ali i u mogucnosti uticaja na formiranje svijesti.Virtuelna
realnost dobija nove moguénosti primjene sa Sirom lepezom koriS¢enja druStvenih mreza u
sferi poslovanja i to velikih i uticajnih kompanija i institucija. MenadZzment jedne korporacije
koristi moguc¢nosti javne digitalne komunikacije i primjene tzv. mas-medija, u cilju
informisanja gradana i povecana svijesti stanovnistva radi aktivne uloge u ouvanju Suma, u
ocuvanju i zastiti Zivotne sredine, a to znaci u ocuvanju planete Zemlje.
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Slika 2. Zastupljenost na drustvenim mrezama i digitalne strategije

Empirijska saznanja pokazuju da sredstva mas-medija imaju izuzetne moguénosti da uti¢u na
ekoloSku kulturu, da doprinose eko-svijesti i adekvat-om eko-ponasanju ljudi. Uocena je
nesistemati¢nost mas-medija u informisnju gradana o eko-problemima. Mas-mediji su
pretezno angazovani u informsanju o konkretnim dogdajima, a manje u fundamentalnoj
edukaciji tj. u razvijanju znanja o faktorima ugrozavanja zivotne sredne i mogucnostima
prevencije, eko-zastite i uklanja posljedica u vrijeme vanrednih dogadaja. Osnovna pitanja
kojima se bave mas-komunikacije su: kakva su unutraSnja svojstva mas-medija i odnosi
(konkurencija), uticaj medija na drustvo i kulturu, koliko doprinose drustvenom raslojavanju i
interesima dru$tva, sadrzaj medijskih poruka i odnos medu njima, struktura mo¢i u mas-
komunikacijama (stvaranje, mijenjanje i odrzavanje kolektivnih stavova i misljenja odredene
publike), karakter, potrebe, interesovanja i sklonosti ¢italacke i gledalacke publike, drustvene
organizacije i ustanove u mas-medijima, pravni aspekti i zakonodavstvo u oblasti medija, da
li su danas mediji «zamjenax» za sve: za prijateljstvo, drugarstvo, crkvu, zabavu i razonodu.

2. Mas-mediji u informatickom drustvu

Zivimo, sa sigurno¢u mozemo reéi, u informati¢kom drustvu u kome je informacija postala
jedna od vodec¢ih drustvenih, kulturnih 1 poslovnih sila. U sve slozenijem druStvu sa
neverovatno umnozenim medijskim organizacijama, informacija postaje osnovna potreba
c¢ovekova za orijentaciju u socijalnom zivotu. Znacajna uloga medija potvrduje se u svim
oblastima drustvenog rada i Zivota.
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Brojne i raznovrsne informacije (u vidu tekstualnih, fotografskih, audio ili video zapisa),
putem web-prezentacija i prate¢ih aplikacija o stanju Zivotne sredine, postale su dostupne za
saznavanje, dopunu i razmenu, stotinama miliona ljudi Sirom Planete. Takva virtuelno-
informaciona povezanost bila je inspiracija i osnova za kreiranje i implementaciju onoga Sto
danas nazivamo druStvenim mrezama, a medu kojima su svakako najpoznatije Facebook,
Twitter, Linkedin, MySpace i LiveJournal. DruStvena mreZzama je oblik komuniciranja i
povezivanja ljudi bez direktnog kontakta. Ono Sto drustvene mreze razlikuje od drugih web-
stranica, jeste uzro¢no-posledi¢na veza izmeduvelikog broja sadrzaja Internet prezentacije i
njenih korisnika.

Izucavanje i reSavanje problema na temu ocuvanja zivotne sredine od velikog su znacaja za
razvoj ljudske vrste. Usled toga mas-mediji se bave ovim problemima, ali ne u dovoljnoj
meri, reklo bi se. To nam otkriva podatak da u prvom kvartalu 2014. godine samo 1207
objava, odnosno 1,33% medijskog prostora “otpada” na ekologiju, dok u istom periodu tema
kriminal ¢ini 2,28 % objava. Mozemo primjetiti da se eko-svijest podize na veéi nivo kako
godine odmicu. Od ukupnog broja objava na datu temu njih 965 pripada Stampanim
medijima, Sto ¢ini 77% ukupnog broja za dati period. Za prvi kvartal teku¢e godine vazno je
napomenuti da je bilo viSe stotina pozitivnih objava, u odnosu na negativne objave, kojih je
bilo preko 200.

Navedene cinjenice uslovile su da druStvene mreze brzo prerastu od virtuelnog mesta za
upoznavanje 1 komuniciranje, do prostora na kojem se promovise znanje, ideje, podsticu
kampanje, motivisu i grupisu ljudi za realizaciju odredenih drustvenih potreba,htenja i zelja.
Pored informativne i zabavne crte, web-stranice ovoga tipa imaju i psiholosko-emotivne
obrise, jer ¢lanovi drustvene mreze su aktivni ucesnici u kreiranju.

Drustvena mreZa je, znaéi, brz i efikasan medij za upoznavanje, saradnju i okupljanje velikog
broja ljudi. Ova svojstva druStvenih mreza mogu biti u funkciji motivacije ¢lanova na opSte
korisne aktivnosti, za podsticanje i angazovanje ¢lanova na neku prakti¢nu akciju za ocuvanje
npr. Sumskog fonda, poboljsanje kvaliteta Zivotne sredine i unapredenje zdravlja Clanova
drustvene mreze, ali i drustva u cjelini. Kompanija mora da odrZava stalnu aktivnost ako je
«izaslay na druStvenu mrezu, da prati i kanaliSe forume i diskusije, da se namjenski ukljuci u
“razgovore”. Da odrZzava i njeguje dobre odnose sa online druStvenim zajednicama i regrutuje
svoje «advokate» medu ciljnim grupama.

Ostaje pitanje za razmisSljanje da li je sajber prostor (cyber space) digitalni kanal novih
mogucnosti, prostor za istraZivanje, poslovanje i avanture, ili je to ponor u koji se sunovratilo
covjecanstvo u XXI vijeku?
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Tabela 1. Prednosti i mane Stampanih medija u odnosu na e-medije

ETAMPA

ELEETRONSKI MEDI.JI

Poruka se mora proéitati.

Poruka se mora procitati il éuti.

Citalac ¢ita kada mu odgovara.

Poruka se moze videti/éutl samo
kad se emituje.

Poruka se ne mesa sa
redakeiiskim sadrzajem.

Poruka éesto prekida emisiju.

Citalac se definife kao onaj kojt je
kupio primerak.

Gledalacfslusalae se definide kao
ona) koji je birao program.

Citalac mode ponoviti éitanje
poruke koliko puta zeli.

Poruka se pojavljuje jedanput,
a primalac ne zna kada ée bt
ponovljena.

Postoji koncentracija na sadriag,
cak priprelistavanju.

Moze se bavitl neéim drugim, pa
se konecentracija krede od pune do
nulte.

Oglagivad, uglavnom, ne moze
kontrolisat: mesto oglasa.

Oglagivad odreduje mesto oglasa.

Citalac mode u ozlasima da
trafl proizvode za koje je
zalnteresovan.

Gledalacfslusdalae ne zna kada de
protzvod kojl zeli bitt emitovan.

Ewvalitete reprodukenje boja varira
od nosioca do nosioea poruke.

Kvalitete reprodukceije boja varira
od TV stanice do TV stanice.

Ako e 1zuzme boga, malo je
emocionalnih nadrazaja.

Mogueé je velikt brog emoctonalmb
nadraiaja.

Moze se fitati na svakom mestu.

Gledanjeslusanje je opranicenc
velitinom 1 vrstom uredaja.

Prostor se prodaje u jedinicama
povraine, pa oglas nije 1zolovan od
drugih.

Prostor se prodaje u jedinicama
vremen:a, pa je oglas 1zolovan od
drugzih.

Mogude male varijacije u
prezentacil 1 stampl (hod nas).

Mogzuée velike varijacije u nadéinu
snlman)a 1 montaEl.

Ne postoji ,solus™ prikovanost
(¢italac, ako ell, moze da preskoél
reklammi =adrzaj).

Poston solus"-prikovanost
(gledalac/slusalac u zeljn da ne
propustl sadrzaj kon prati (flm 1l
radio emisiju) ne prekida poruku
koja mu je mametnutal.

3. Mas-mediji u funkciji ekologije

Ozbiljniji primjer manipulativhog djelovanja imamo i kod informativnih medija, posebno
onih koje stranci placaju kroz razne ,,pomoc¢i medijima®, projekte i donacije. Oni nam, bez
adekvatne selekcije, neprekidno plasiraju bezbroj medijskih informacijaskrecudi i zatrpavajuéi
nasu paznju na nebitne stvari, koje, u datom trenutku (zbog zasic¢enja, nedovoljnog
obrazovanja, niskog nivoa svijesti prosecne javnosti itd) primaoci tih informacija i poruka ne
razlikuju bitne od nebitnih, kojima se svakodnevno “bombarduju”, posebno kada je u pitanju
stanje Zivotnog ambijenta.

Mas-mediji, gradane-konzumente, ¢esto dovode do stanja hipnoze, opsesije, opsednutosti 1
zavisnosti od sadrzaja svojih programa u kojima je bezbroj poruka i manipulativnih uticaja.
Ko, u trenutku dok gleda ili sluSa neki programski sadrZaj, razmislja o bitnim detaljima kao
Sto su: koje su poruke sadrzane u informacijama koje prima, kakvih sve ima poruka, koje
uticaje na svesttakve poruke mogu ostaviti, ko ih pravi i Salje, ko ih prenosi, ko stoji iza

374




XVII MEDUNARODNO SAVJETOVANJE
TRENDOVI, TEHNOLOSKE INOVACIJE I DIGITALIZACIJA U SAOBRACAJU, EKOLOGIJI I LOGISTICI U FUNKCIJI ODRZIVOG RAZVOJA
XVII INTERNATIONAL CONFERENCE
TRENDS, TECHNOLOGICAL INNOVATION AND DIGITALIZATION IN TRANSPORT, ECOLOGY AND LOGISTICS IN SUSTAINABLE
DEVELOPMENT FUNCTIONS
11.-12. Maj/May 2018.

medija koji nam ih plasira, iz koje drzave i naroda dolaze, kojoj ciljnoj grupi su namjenjene i
koji je kriterijum za njihov kvalitet, validnost i taénost™.

Oni koji gledaju brojne TV stanice na prostoriuma Zapadnog Balkana, mogli su ¢esto Cuti
autorove stavove o brojnim Zivotnim i aktuelnim pitanjima, ali su svi ostali mediji zatvoreni
za njega i njegove istomisSljenike. Paradoksalno je Sto je jedan za neke ovdasnje medije
persona non grata, a u drugom podrucju su mu vrata otvorena.Sve to je odlicno poznato
svjetskim moc¢nicima koji kreiraju medijske strategije, prilagodavaju¢i ih regionalnim
navodnim potrebama i1 narodima. U tome se Cesto oslanjaju na mrezu nevladinih organizacija
I njihovih informacija, koje prethodno instaliraju. NaSe nevladine organizacije, sa stranim
donatorskim parama, prosto se takmice da naprave Sto viSe okruglih stolova, na kojima se
prosto utrkuju ko ¢e vise za drzavu i narod pogubnih eko-podataka, izneti u javnost ili
pojedina¢no plasirati informaciju medijima. Neko to sve lijepo piSe i dostavlja, prema
pla¢enom projektu, svojim naruciocima. Zar je onda stranim moc¢nicima i institucijama
problem osmisliti bilo kakvu strategiju ka njihovom cilju, kada im se sve potrebno prosto
servira na tanjiru. Obavestajne sluzbe, u takvoj konstalaciji, samo su rezerva i sluze da nesto
provjere, potvrde ili odbace.

Dakle, mas-mediji u velikom procentu svog programa, emituju nebitne informacije za narod.
Od raznih sastanaka, ko se skim sastao i gdje, ko je nesto neobi¢no rekao, zapjevao, uradio ili
sa mladom damom viden u drustvu, do nebitnih politickih izjava i manipulacija. Retko kad
vidimo i &ujemo za gradane bitne informacije o stanju Zivotne sredine®.

U procesu mas-komuniciranja, od komunikatora do recipijenta, osim prenetih 1 primljenih
informacija, postoje i one koje su se u tom procesu ,,izgubile®. O takvim informacijama i o
koli¢ini primljenih informacija nam govori entropija. Uvek postoji realna mogucnost da
poruka ne stigne do krajnjeg odredista. Informacija sa dvosmislenim kontekstom ili bez njega

moze biti shva¢ena na viSe nacina.

Cesto tvorci manipulativnih ciljeva i strategija, u okviru tehnika svog delovanja, tendenciozno
naprave i stvore tzv. ,,problem bez problema*kako bi stvorili prostor za svoje delovanje.
Medijski se neka, relativno banalna, situacija ili problem dovede do usijanja kako bi se u
javnosti stvorila situacija iS¢ekivanja da se ,,neSto preduzme* kao reakcija. To ,,nesto* uvek je
ono S§to zapravo zele ,,imaoci klju¢eva®, odnosno tvorci ili narucioci strategijeg7. Posebno se
ova strategija, koristi kod pripreme i dezinformacija oko vojnih sukoba, da se nebi uocili
glavni podmetaci ratnog pozara i stvarni ratni ciljevi, ali moze se efikasno koristiti 1 na
regionalnim nivoima.

®Navodimo primjer medijskih informacija o donoSenju odredenih zakona. Informacije o tome cesto ne sadrie
ono Sto je za narod bitno. Koliko ce gradanin morati da plati vise ili manje za uslugu javnog sektora ili
komunalija, Sta dobija ili gubi primjenom neke nove zakonske mjere itd. to se obicno ne govori i zakoni se
narodu ne tumace adekvatno.

%Npr. orginalni sadrzaj dokumenta ili dogovora, poslovni i licni uspjeh pojedinaca, inovativni rad, napredne
nove tehnologije i naucne discipline, drustveni odnosi, procesuirane i odgovorne za nerad, nestrucnost,
malverzacije, manipulacije itd...

¥Npr. neko nasilje ili ogranicavanje sloboda, javno hapenje po bilo kom osnovu, seksualna uznemiravanja i
druga krsenja tzv ,,ljudskih prava‘, navodna maltretiranja djece, zlostavljanje Zena, te stavljaju se u prvi
medijski plan narocito kod ekonomskih kriza i skandala, a posebno kod pripreme javnosti za namjeravane
oruzane intervencije, sankcije tre¢im zemljama itd.
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Slika 3 . Mas-mediji u funkciji komunikacione eko-kompetetnosti

U ovakvim situacijama oStecena strana nema nikakve Sanse, niti moguénosti, da se odbrani
niti da je iko zastiti. Za takve osobe, narode ili drZave svi ,,mainstream® mas-mediji naprasno
postaju nedostupni. Istina, formalno postoji proklamovano pravo na odgovor, ali kako moze
osoba liSena slobode i to pompezno i javno, da pruzi bilo kakvu izjavu kojoj bi neko
povjerovao usred negativne kampanje koja se vodi®®. Ovakvu vrstu formulisanja javnog
problema, kako bi se izazvala 1 usmjerila odredena reakcija jedan od najvecih svjetskih
struénjaka za ovu oblast, pomenuti Naom Comski naziva ,,Problem-reagovanje-rjeSenje”.

Za razliku od Dzefri Saksa i njegove duvene ,,Sok terapije”, koja je za nacionalnu ekonomiju
I drzavu najbolja, ali za stranog mentora i psihologiju ili svijest naroda teSka i najlosija, tvorci
novog svjetskog poretka najcesce koriste rie¢ “postepena tranzicija” ili postepenost promjena
ili politiku malih koraka, koji traju i godinama.

Jedan od ciljeva manipulativnih medijskih tehnika i strategija jeste da se sakrije ¢injenica da
narod i drzava postepeno osiromasuju, dok senacionalno bogastvo raznim sredstvima odliva u
inostranstvo ili stranci sa lokalnim saradnicima postaju vlasnici u ,,0svojenim®, u ovom
slu¢aju balkanskim zemljama. Zatim se obavezno pojavljuje spasilac u finansijko-bankarskom
i vazalskom smislu: MMF ili neka druga finansijska instituucija, koje kreditima vracaju dio
onoga §to je oteto 1 odneto, uvodeci narode u trajno duznicko ropstvo.

Pri kraju dolazimo i do zloupotrebe eko-znanja. Brz razvoja nauke u poslednjih 50 godina
stvara rastucu provaliju izmedu masovnog znanja i onih koji ga poseduju i koriste. Vladajuce
svetske elitezaslugom razvijene biologije, biohemije, nano i biotehnologije, neurobiologije,
psihijatrije, psihologije, imaju pristup svakom naprednom znanju o covjeku, zdravlju
,kvalitetu Zivota, eko-ambijentu, na fizickom i na psihickom polju. Takode oni imaju pristup i
drugim naprednim i inovativnim tehnologijama, kao Sto su mas-mediji i komunikacije, koji
su desna ruka u ostvarivanju stratedkih ciljeva u sistemu eko-bezbednosti i odrZivog razvoja.

% Naveséemo neke primjere: Razgradivanje SSSR-a, raspad SFRJ, Iraka, Libije, Sirije, Grcke, S'panije, Irske,

Vijetnam, Koreje, Kube, kao i pojedinaca na Balkanu: Miloseviéa, Karadzi¢a, Mladic¢a,Praljka, direktora
Medunarodnog monetarnog fonda Dominika Stros-Kana, Berluskonija itd...
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Zakljucéak

Mas-mediji, ne samo da javnosti pruzaju brojne informacije, ve¢ ih i tumace te sagledavaju
uzro¢no-posledi¢nu vezu. Oni su postali nasi svakodnevni ,,suputnici“ 1 radi njih nikada
nismo sami. Medijska publika/korisnici su u kontinuitetu s nastankom i razvojem medija
postajali sve zahtjevniji i znatizeljniji. Manipulacija u podrucju djelovanja mas-medija se
toliko razvila, da viSe nismo niti svjesni kako se s nama manipulira, jer sve Sto se dogada
uzimamo pod "normalno”. Sredstva masovnog komuniciranja ne zahtevaju okupljanje
recipijenata u Zelji da se informiSu. Njihov sadrzaj dopire do svih domova, pronalazeci
pojedince i grupe, pretvarajuci ih u pripadnike medijskog auditorijuma. Recipijenti se nalaze
svuda—milioni pojedinaca koji Citaju, koriste slican govor kao i onaj na radiju,Internetu i TV.
Oni predstavljaju masu,koja moze biti: nematerijalna, rasuta, kuéna, heterogena, a rije¢ je o
Citaocima, sluSaocima 1 gledaocima. Publika mas-medija se ne sme, iskljucivo,
posmatratisamo kao bezli¢ni kolektivitet, koji nekriticki recipira medijski sadrzaj. Medusobno
komuniciranje je primaran oblik eko-komunikacije. Predstave, stavovi, misljenja, vjerovanja i
vrednosti, pojedinac stice kroz konstantnu i kontinuiranu interakciju (u porodici, sa
prijateljima, ekologiji, u Skoli, u profesionalnim institucijama), sa drugim ljudima. Kroz
ovakav oblik eko-komuniciranja ¢ovjek djeluje na druge ljude, u zavisnosti od okolnosti,
ucestvuje u procesu korporativnog upravljanja i drustvene odgovornosti. Savremeni izazovi,
rizici i pretnje, koji su po svojoj prirodi transacionalni i transteritorijalni, zahtjevaju globalni
odgovor medunarodne i1 drzavne zajednice, Sto predstavlja doprinos evropskoj borbenosti i
ocuvanju mira. Misija ekoloSke paradigme podrazumjeva uspostavljanje sklada izmedu
ljudskog bica i prirode kroz radikalnu izmjenu vladajuceg sistema vrijednosti i preoblikovonje
antropocenri¢ne svijesti i etike u ekocentri¢ne forme i sadrzaje nastavnih planova i programa
na svim nivoima Skolovanja. NaSu zapadno-balkansku buduénost u pravom smjeru mogli bi
da oblikuju samo resursi sa dobrim lobistima, patriotski nastrojeni, stru¢ni i iskusni pojedinci
koji dobro komuniciraju sa strancima, kao i ishod kraja brojnih ratnih i drugih sukoba u
regionu , koji je u finalnoj fazi i za sada na nasu srecu i interes, nadajmo se. Pametan lider 1
stru¢an Covjek ¢e uvijek naéi izlaz iz problema i dostupnim sistemima i skrivenim
strategijama izvuci adekvatnu Korist, $to ga po Niccol Machiaveliju uvijek opravdava. Mudar
¢e djelovati dok je problem mali pa ¢e izgledati da i nema problema!
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